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3 Tage Pflanzenbau out of the Box Aussteller
Top 5 Lander

International 1 Deutschland
(= .
Soooop 2 Niederlande
. 3  Osterreich
Uber 122.897 m _ _
Brutto- 4  Tschechische Republik
341 Ausstellungsflache 5 Frankreich

Aussteller

Deutschland

283
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International

1.433
aus 48

Landern

18.644"

Gesamt-Teilnehmer

13.248™

Besucher

Deutschland

11.815

J"AijLG Feldtage”

Besucher
Top S Lander international

1 Polen

2 Lettland

3 Niederlande
4 Osterreich

5 Tschechien

*Attendees gemall neuem FKM-Konzept. Die Gesamt-Teilnehmerzahl ergibt sich aus der Anzahl der Teilnehmenden. Sie umfasst Besucher, Ausstellerpersonal und Medienvertreter

sowie Referenten, wenn diese auf der Messe anwesend sind. Es werden dann allerdings nicht Tagesersteintritte betrachtet sondern Messeersteintritte.

**Besuchereintritte ohne Stand- und Servicepersonal und Medienvertretern (inkl. Influencer)
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Ausstellerzufriedenheit

Gesamtbeurteilung Besucherqualitat
Dé 77 % der Aussteller &@) 94 % der Aussteller
waren mit der Besucherqualitat
Messebeteiligung positiv (sehr) zufrieden

90 % der Aussteller bewerten
den fachlichen Austausch mit
ihren Kunden als positiv

bewerten ihre

AL

J"AijLG Feldtage”

Kundenkontakte
80 % waren zufrieden mit

der Entstehung neuer
Geschaftsbeziehungen

91 % waren zufrieden mit
der Intensivierung bestehender
Geschéaftsbeziehungen

Erwartungen an das Verkaufsgespréache
N Nachmessegeschift @ 69 o
olol) 68 ) O7 % der
Yo der Aussteller Aussteller bewerten
erwarten ein positives sie positiv
Nachmessegeschaft

Reprasentative Aussteller- und Besucherbefragung durch Wissler & Partner

Présentation von
Neuheiten und
Weiterentwicklungen

92 % der Aussteller

bewerten sie positiv

Wiederteilnahme

46 % der Aussteller

nehmen sicher bzw.
wahrscheinlich an den
DLG-Feldtagen 2028 teil
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TOP 5 Besucherziele
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Informationen tUber Gesprache mit Herstellern Austausch mit Weiterbildung Vergleich der Produkte
Neuheiten & Trends und Ausstellern Experten und Networking (Vortrége, Talks, und Verfahren
Vorfiihrungen)

: | | | ™ :

Beurteilung der Besucherziel Investitionen Wiederbesuchs-
DLG-Feldtage 96 % 4o LY-X A planen in absichten

durch Besucher Besucher sagen den nachsten 2 Jahren 59 % planen, die
98 % der Besucher .Messeziel erreicht!” Investitionen und DLG-Feldtage 2028
bewerten ihren Besuch positiv 34 % sind sich wieder zu besuchen

noch unsicher

Reprasentative Aussteller- und Besucherbefragung durch Wissler & Partner
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Besucherverteilung nach Wirtschaftsbereichen und Betriebszweigen

Landwirtschaftlicher Betrieb/
Unternehmen

Lohnunternehmen/
Maschinenring

Landtechnikhandel, Landhandel

Saatgut-, Pflanzenschutz-/
Dingemittelindustrie

sonstige Industrie

Universitat/Hoch-/Fachschule*

Beratung,
sonstige Dienstleistungen

Behoérde/6ffentliche Einrichtung

sonstiges
*inkl. Schler, Studenten

I /43 %

Hs5s%
MWs3%
W57 %
B3s5%
%
Wso%

M 5%
10,0 %

Reprasentative Aussteller- und Besucherbefragung durch Wissler & Partner

55,7 % 39,0 %

97 %

Fachbesucher-
anteil

Konventionell wirtschaftender Pflanzenproduktion
landwirtschaftlicher

Betrieb/Unternehmen

Grinland (Milch, Mutterkuh)

Veredlung
(Schwein, Geflugel, Rind)

Aufschliisselung der Saatgutvermehrung

Idw. Betriebe nach
Betriebszweigen

Bioenergie,
nachwachsende Rohstoffe

Direktvermarktung

Obst- und Gemlusebau,

Okologisch Sonderkulturen
wirtschaftender

landwirtschaftlicher Lebensmittelverarbeitung/
Betrieb/Unternehmen Lebensmittelhandel

J"AijLG Feldtage”

I 59.6 %
| PRA

Bl 248%

B 2:5%

78 %

B 126%

B oo9%

B s2%

Mehrfachnennung maéglich
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Top-Themen der Besucher Durchschnittliche BetriebsgréBBe (in ha)

Saatgut, Sorten Landtechnik

635

Pflanzenschutz Robotik,

Automatisierung Dawrsdsknd Ausland

Einfluss auf die Einkaufentscheidung

Ausschlaggebend 26 %

vertreten eine landwirtschaftliche
Nutzflache von

Beratend 18 % 3,98 Mio. Hektaro

Die Besucher aus der Landwirtschaft
Mitentscheidend 29 % % %

Reprasentative Aussteller- und Besucherbefragung durch Wissler & Partner
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1.881.392 234.830

(ad) impressions Website-Aufrufe

Follower

£

12.203 8.769 1.662

106.753.048 :cicreite gesamt

J"AijLG Feldtage”

rnd 190

Journalisten, Blogger
und Influencer aus

10 Landern

1 98 Vortrage,

Diskussionen und

Maschinenvorfiihrungen
im Fachprogramm
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Treffpunkte

Die Treffpunkte auf den DLG-Feldtagen boten Fachbe-
sucherinnen und Fachbesuchern Raum fir den direk-
ten Austausch mit Expertinnen, Experten und Prak-
tikern. Im Mittelpunkt standen die Themen ,,Ol- und
Proteinpflanzen”, ,Resiliente Anbausysteme” sowie
.Wetterrisiken erfolgreich managen”. Dabei erhielten
die Besucher praxisnahe Einblicke in Klimaanpassung,
Anbaustrategien, Risikomanagement sowie aktuelle
Entwicklungen rund um Sorten, Boden, Wasser, Bio-
diversitat und digitale Technik.

Pop-up Talks

Die Pop-up Talks boten Fachbesucherinnen und Fach-
besuchern kurze, kompakte Impulse direkt im Feld.
An ausgewahlten Stationen griffen Expertinnen und
Experten aktuelle sowie innovative Ansatze auf und
ordneten sie praxisnah ein. Das Format erméglichte
einen spontanen, dialogorientierten Austausch und lie-
ferte wertvolle Anregungen fir die betriebliche Praxis.

P DLG Feldtage®

DLG-Expert Stages

Auf den beiden DLG-Stages erhielten Fachbesu-
cherinnen und Fachbesucher Impulse zu zentralen
Zukunftsthemen des Pflanzenbaus. Die DLG-Plaza
Stage forderte mit Podiumsdiskussionen, Netzwerk-
treffen und Preisverleihungen den Austausch innerhalb
der Branche, wahrend die DLG-Expert Stage praxis-
nahe Fachvortrage zu Robotik, Digitalisierung, Technik,
Zuchtung, Forschung und innovativen Entwicklungen
im Ackerbau bot.
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Maschinenvorfiihrungen

Mit 66 Gespannen prasentierten die Maschinenvor-
fuhrungen im DLG-Parcours und in der Live-Arena
aktuelle Technik fur effiziente und bodenschonende
Anbausysteme. Gezeigt wurden unter anderem Ver-
fahren zur mechanischen Unkrautregulierung, Boden-
bearbeitung, Direkt- und StripTill-Saat sowie innovati-
ve Lésungen fir Pflanzenschutz, Mineraldiingung und
den effizienten Schleppereinsatz.

FarmRobotix

Das innovative Format zeigte aktuelle Entwicklungen
in Robotik, Automatisierung, Digitalisierung und Kl fur
den Pflanzenbau. Live-Demonstrationen, Fachvortra-
ge, Guided Tours und das internationale Field Robot
Event machten sichtbar, wie autonome Maschinen,
Sensorik und digitale Systeme die Landwirtschaft
effizienter und nachhaltiger gestalten kénnen.

ﬂDLC Feldtage”

DLG-Spotlight
«Wertschépfungskette Weizen”

Im Spotlight wurden die Zusammenh&nge vom Acker
bis zu Verarbeitung und Handel praxisnah beleuchtet.
Pop-up Talks, Expertensprechstunden, interaktive
Formate und Guided Tours griffen aktuelle Heraus-
forderungen rund um Qualitatsweizen, Nachhaltigkeit,
Klimaschutz und CO,-Reduktion auf und forderten den
Austausch entlang der gesamten Wertschopfungs-
kette.
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DLG-CropNight

Das Event mit Spaf3faktor brachte die Pflanzenbau-
Community am Abend in entspannter Atmosphare
zusammen. Fachlicher Austausch, Networking und ein
abwechslungsreiches Rahmenprogramm boten Raum
fur neue Kontakte, Gesprache und gemeinsame Im-
pulse Uber den Messetag hinaus.

Schauparzellen

Die Schauparzellen auf der DLG-Plaza machten
pflanzenbauliche Herausforderungen und praxisnahe
Loésungsansatze direkt im Bestand erlebbar. Im Aus-
tausch mit Fachgremien, Expertinnen und Experten
sowie Ausstellern standen alternative Anbaukulturen,
Biodiversitat im Ackerbau und wirksame Ungrasstrate-
gien im Mittelpunkt.

%DLC Feldtage”

Networking

Die Networking-Events boten Raum fiir Austausch,
neue Kontakte und gemeinsame Impulse Gber das
Fachprogramm hinaus. Beim BegruBungsabend, der
Female Futures Tour, dem Young Professionals Day
und weiteren Formaten kamen Fachbesucherinnen
und Fachbesucher, Aussteller, Nachwuchskrafte und
Start-ups in entspannter Atmosphare zusammen.
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nDie DLG-Feldtage sind #Wir sind bei den DLG-Feldtagen dabei, awlLandwirte schatzen
eine zentrale Plattform fur weil sie eine zentrale Plattform bieten, ehrliche Beratung in
den direkten Austausch mit um im Austausch mit Landwirten und angenehmer Atmosphare —
Landwirtschaft, Wissenschaft, Beratern wertvolle Impulse aus der deshalb bleibt der
Partnern und Politik.” Praxis aufzunehmen.™ personliche Austausch un-

o y /4
Dr. Olaf Giinther-Borstel, Rebecca ReuB, Marketing & ersetzlich.
Geschéftsflhrer der Produktmanagement, HAUPTSAATEN Franz Beutl, Geschéftsfiihrer,
AGRAVIS Ost GmbH Seed & Service GmbH I.G. Pflanzenzucht GmbH

nwWir schatzen die DLG-Feldtage als mAus den Gesprachen nehmen wir viele
Plattform innerhalb des pflanzenbaulichen wertvolle Impulse mit — vor allem den
Netzwerkes von Landwirtschaft, klaren Wunsch nach Losungen, die
Beratung, Handel, Wissenschaft Effizienz steigern und den
und Verbanden.” Arbeitsalltag erleichtern.”

Florian EiBner, Leitung Marketing Dingemittel, Elena Glitz, Head of Marketing,
SKW Stickstoffwerke Piesteritz GmbH CLAAS Vertriebsgesellschaft mbH
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LIVE-ARENA
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Wir bedanken uns bei allen Ausstellern und Besuchern und freuen uns auf ein Wiedersehen auf den
DLG-Feldtagen 2028 vom 20. bis 22. Juni 2028 auf der Domane Beberbeck bei Kassel.




